Предложение по продвижению розничной сети Таргет

2000 г.

Целевая аудитория

 «чайник» - типичный представитель среднего класса общества, который по
уровню доходов готов к приобретению компьютера домой, но не всегда осознает
нужно ли ему это. Это мужчина от 20 до 40 лет, с высоким уровнем дохода, абсолютно ничего не знающий о технике, а соотв. и о ценах. Для него наличие компьютера - это некий символ благополучия и следования моде (обязательно с подключением к Интернету), укрепления соц. статуса, а также задел на будущее для развития детей. Человек готов платить больше за сервис, красивый внешний вид, престижность модели.

«Чайник» получает информацию из журналов-50%, рекламы-20-25%, от знакомых-25% (данные независимого опроса) 

 «любитель» - человек, от 15 до 35 лет, который имеет компьютер дома и использует его для хобби. Это мужчина, интересующийся новинками компьютерного рынка, фанат своего хобби. Главное- считающий себя технически грамотным, любит давать советы и рекомендации. Доход- любой, высшее или незаконченное высшее образование.

«специалист» - человек, который на фирме отвечает за закупку компьютерной
техники и комплектующих к ним. Это мужчина, от 25 до 45 лет,с высшим образованием, технически грамотный, хорошо владеющей информацией по рынку. Главное – человек тратит чужие деньги.


Аудитория покупателей компьютерных продуктов специфична тем, что по данным многочисленных маркетинговых исследований существенная часть «чайников» принимает решения о покупке конкретного продукта следуя советам «специалиста» и «любителя».

Аудитория «чайник»- это тот потенциал (10 млн.), борьба за который будет разворачиваться в ближайшее время. В данный период существует благоприятная возможность быть первым и захватить рынок этой аудитории. Эта аудитория более восприимчива к рекламе, чем « специалист» и «любитель».

	Город: Москва
	
	
	
	
	 COMCON Media, 1999

	Целевая группа: люди, принимающие решение о покупке       Целевая группа: люди, пользующиеся 

компьютерной техники и оргтехники для фирмы                       компьютером дома

	 
	Доля от ЦГ, %
	Индекс соотв.
	
	 
	Доля от ЦГ, %
	Индекс соотв.

	Totals 
	100
	100
	
	Totals 
	100,0
	100

	Пол/возраст
	
	
	
	Пол/возраст
	
	

	муж 20-24 лет
	8,4
	249
	
	муж 10-15 лет
	8,2
	174

	муж 25-34 лет
	23,04
	331
	
	муж 16-19 лет
	5,9
	181

	муж 35-44 лет
	20,6
	232
	
	муж 20-24 лет
	7,5
	221

	муж 45-54 лет
	11,65
	178
	
	муж 25-34 лет
	13,1
	188

	муж 55-64 лет
	8,67
	159
	
	муж 35-44 лет
	8,0
	90

	муж 65 plus лет
	1,36
	27
	
	муж 45-54 лет
	7,6
	116

	
	
	
	
	муж 55-64 лет
	2,0
	37

	жен 16-19 лет
	1,08
	34
	
	
	
	

	жен 20-24 лет
	2,71
	86
	
	жен 10-15 лет
	7,3
	163

	жен 25-34 лет
	5,96
	80
	
	жен 16-19 лет
	4,7
	147

	жен 35-44 лет
	8,67
	84
	
	жен 20-24 лет
	4,7
	150

	жен 45-54 лет
	4,88
	60
	
	жен 25-34 лет
	7,0
	94

	жен 55-64 лет
	2,71
	35
	
	жен 35-44 лет
	10,9
	106

	Пол
	
	
	
	жен 45-54 лет
	8,0
	99

	мужчины
	73,98
	167
	
	Пол
	
	

	женщины
	26,02
	47
	
	мужчины
	52,9
	120

	
	
	
	
	женщины
	46,9
	84

	Потребительская активность (доход)
	
	
	Потребительская активность (доход)

	Высокая
	71,27
	230
	
	высокая
	66,7
	215

	Выше средней
	17,62
	72
	
	выше средней
	17,5
	72

	Средняя
	8,4
	39
	
	средняя
	11,5
	53

	ниже средней
	2,71
	18
	
	ниже средней
	3,2
	20

	Образование
	
	
	
	Образование
	
	

	Высшее
	73,71
	235
	
	высшее
	57,3
	183

	Среднее
	26,29
	56
	
	среднее
	24,5
	52

	Кандидат/доктор наук
	11,11
	555
	
	неоконченное среднее
	11,1
	63

	Должность
	
	
	
	кандидат/доктор наук
	4,9
	244

	специалист
	27,37
	219
	
	Должность
	
	

	зам. директора
	21,14
	830
	
	специалист
	29,8
	239

	руководитель подр.
	15,45
	534
	
	другое
	6,6
	77

	руководитель/директор
	12,2
	1242
	
	работник офиса
	6,6
	74

	Квалифиц. рабочий
	5,69
	74
	
	зам. директора
	5,6
	220

	Работник офиса
	4,88
	55
	
	технич./обслуж. персонал
	5,3
	71

	технич./обслуж. персонал
	4,88
	66
	
	руководитель подразделения
	5,2
	178

	Другое
	8,4
	99
	
	руководитель/директор
	3,4
	351

	
	
	
	
	квалифиц. рабочий
	2,2
	28

	Index -соответствие соц.-дем. характеристики, вычисляется как отношение Vert% для целевой группы к Vert% для Москвы в целом;умножается на 100


· Бюджет: $176 000 
· Время: 20 августа 2000 г.- 31 декабря 2000 г.
· Основной критерий: Наличие 5 магазинов, если к концу сентября 5-тый магазин не открываем, то целесообразно перенести сроки рекламной кампании и продолжать только поддерживающую продажи рекламу
· Финансирование вендоров: не менее 25% от общего бюджета 

· Территория : Москва 

· Имидж: Вызывает доверие и призывает к действию. Девиз стратегии «Доверься Таргет, тем самым достигни цели – покупки техники» (Таргет -цель).

· Основные задачи:
                                 Формирование и последующее укрепление имиджа

                                  Привлечение клиентов    

· Цены: До конца года сохраняется прежний уровень цены, увеличение рентабельности на товар осуществляется только со следующего года

Основные рекламные задачи

· Общие:

· Формирование уровня известности марки у целевой аудитории

· Поддержание и развитие имиджа марки у целевой аудитории

· Привлечение покупателей в магазины

· Тактические :

· Увеличение рейтинга Таргет среди целевой группы. Желаемый результат- попасть в первую десятку фирм, известных  целевым группам Таргет. Для этого требуется провести опрос целевых групп до начала акции и после ее проведения.

· Включение Таргет в вендорские программы, в которых количество участников ограничено (не более 10). Например, программа по развитию розничных сетей в Интел и АРС

· Бесплатное размещение Таргет во всех новостных блоках компьютерной прессы.

· Увеличение оборота по безналичному расчету до 50%. Это нормальный показатель для раскрученной торговой сети. “Специалисту” менее критичны сроки поставки и цена товара. Это самые “беспроблемные клиенты”.

Рекламная стратегия

Позиционирование 

Стоит плавно уходить от позиционирования Таргет, как самой доступной по цене розничной сети. Со следующего года экономически не целесообразно держать самые низкие розничные цены среди розничных сетей. Достаточно оставить «тор 20» - товар с лучшими ценами в Москве, на остальной товар поднять цены до среднего уровня по розничным сетям Москвы, т.е. увеличить среднюю рентабельность с 7% до 10%. 

Акцент будет смещен в сторону повышения уровня доверия  к торговой марке «Та

ргет» и профессионального решения задач клиента. 

Создание имиджа, вызывающего доверие и призывающего к действию. Основным девизом стратегии будет идея «Доверься Таргет , тем самым достигни цели (Target - Цель)- покупки техники». В данном случае эмоциональное значение слова «Цель» достаточно позитивно. Таким образом, мы переносим все положительные ассоциации на торговую марку Target и сеть ее магазинов. 

Построение стратегии “Доверься, тем самым достигни своей цели” будет базироваться на проведении рекламной кампании, активной PR поддержке и качестве предлагаемых услуг.

Для реального поддержания выбранной стратегии в магазинах будут проведены следующие мероприятия:

1. В торговом зале будут представлены готовые решения на базе компьютерной техники

2. Подготовка листовок с готовыми предложениями для корпоративных и розничных клиентов

3. Ежемесячное обучение менеджеров по направлениям товара, сертификация менеджеров. Ежемесячная аттестация профпригодности. Следствие: переход на систему оплаты труда фиксированный оклад- премия, увеличение ЗП менеджеров.

4. Включение клиента в базу рассылки, пересылка информации о новинках в аксессуарах для конкретного рабочего места. 

5. Ведение на сайте рубрик «новости компьютерного бизнеса», «новинки в Таргет», «самый ходовой товар», «каталог товара»

6. Ведение базы технических статей по всему компьютерному ассортименту. Распечатка по желанию клиента статьи на интересующую его тему 

7. Продажа компьютерной литературы

8. Стулья для покупателей на выдаче товаров.

9. Ваза с конфетами в торговом зале

 Выбор данной стратегии подразумевает высокий профессионализм менеджерского состава, следствие- желание клиента получить качественную консультацию в магазинах Таргет.

В приложении №1 приведены статистические данные, позволяющие убедиться в необходимости рекламных вложений и смене позиционирования розничной сети Таргет.

[image: image1.wmf]Общее распределение рекламных вложений
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Разбивка по месяцам

	
	Август
	Сентябрь
	Октябрь
	Ноябрь
	Декабрь
	Общие затраты

	Пресса
	$8273
	$13420
	$22523
	$23169
	$12013
	$79398

	PR
	$0
	$0
	$10 000
	$0
	$0
	$10 000

	TV
	$0
	$14 750
	$0
	$0
	$14 750
	$29 500

	Наружка
	$0
	$4 632
	$15 782
	$15 782
	$4 632
	$40 828

	Интернет
	$0
	$2 000
	$2 000
	$2 000
	$10 000
	$16 000

	Итого:
	$8273
	$34802
	$50305
	$40951
	$41395
	$175726
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Интернет - 2 000 $

Интернет - 2 000 $

Интернет - 2 000 $

ЦП - 6787 $

ЦП - 15846 $

ЦП - 13906 $

КП - 6677 $

КП - 9263 $

КП - 1 260 $

ТВ - 15 000 $

ЦП - 10753 $

КП - 4097 $

КП - 6787 $

PR - 10 000 $

Ротирующаяся наружная реклама - 22 300 $

ТВ - 15 000 $

Стационарная наружная реклама - 18 528 $ (за 4 мес.);  4 632 $ (в мес.)

Интернет - 10 000 $


Предлагаемый медиа-план

размещения рекламы по каналам СМИ

Массированная реклама торговой марки на 2-х каналах ТВ  в течение 4 недель обеспечивает на начальном этапе быстрый охват целевой группы «чайник» и  является одним из самых эффективных средств  для формирования имиджа. Дальше рекламная активность смещается в сторону рекламы в СМИ и проведение кампаний наружной рекламы розничной сети Таргет.  При огромном потенциале рынка, большинство розничных клиентов уже «созрели», но им требуется толчок для принятия решения о покупке техники. Таким толчком станет сбалансированная комбинация воздействия внешней среды (ТВ, в прессе) и подсказок с помощью ПР, прямого маркетинга и промоушин, направленная на формирование высокого уровня доверия у данной целевой группе..

Центральная пресса в октябре-ноябре, ориентированная на целевую группу «чайник», является основным носителем рекламного сообщения после активного имиджевого периода (ТВ компания) и выполняет задачу по предоставлению необходимой информации и рациональному убеждению целевой аудитории в преимуществах Таргет перед конкурентами. PR-пресса позволит укрепить имидж Таргет в рамках общей рекламной стратегии и убедить аудиторию в стабильности компании и наличии преимуществ для конечного потребителя. 

Завершает активный рекламный период опять реклама на ТВ, позволяющая закрепить созданный образ Таргет.

Компьютерная пресса ориентирована на категорию клиентов «специалист» и «любитель». Не менее 3-х публикаций во всех рейтинговых компьютерных изданиях позволит сформировать имидж Таргет у технически грамотной целевой группы. В декабре вместо компьютерной прессы предлагается, ориентированную на аналогичные целевые группы “специалист” и “любитель”, интерент- рекламу. Компьютерная пресса выходит в конце декабря перед рождественскими праздниками и Новым годом, когда уже вопросы приобретения техники не стоят. Интерент реклама наоборот позволит охватить период максимальной покупательской активности (первая половина декабря).

После завершения активного рекламного периода можно давать только поддерживающую продажи рекламу. Т.е. в начале следующего года рекламные затраты будут минимальны. 

ПРЕССА 

Предлагаемый рекламный план

	№
	Наименование
	Размер
	Цена
	Скидка
	Цена со скидкой
	Кол-во публ. в мес.
	Итого
	Кол-во публ. в мес.
	Итого
	Кол-во публ. в мес.
	Итого
	Кол-во публ. в мес.
	Итого
	Кол-во публ. в мес.
	Итого
	

	
	Август
	Сентябрь
	Октябрь
	Ноябрь
	Декабрь

	Компьютерная пресса

	1
	PC-Magazin
	1/2 цв.
	$3 500
	68,5%
	$1 103
	1
	$1 103
	1
	$0
	1
	$1 103
	1
	$1 103
	0
	0

	2
	Мир ПК
	1/4 цв.
	$1 968
	50%
	$984
	0
	0
	1
	$984
	0
	0
	1
	$984
	0
	0

	3
	Компьютерра
	1/4 цв.
	$1 970
	40%
	$1 182
	2
	$2 364
	2
	$2 364
	2
	$2 364
	3
	$3546
	0
	0

	4
	Домашний компьютер
	1/4 цв.
	$1 750
	40%
	$1 050
	0
	0
	1
	$1 050
	1
	$1 050
	1
	$1 050
	0
	 0

	5
	Хакер
	1/4 цв.
	$1 500
	35%
	$975
	0
	0
	1
	$975
	1
	$900
	2
	$1950
	0
	0

	6
	Компьютеры и оргтехника
	1/2 цв.-обложка
	$900
	30%
	$630
	1
	$630
	2
	$1260
	2
	$1260
	1
	$630
	2
	$1260

	Итого по компьютерной прессе:
	4
	$4097
	8
	$6633
	7
	$6677
	9
	$9263
	2
	$1260

	Потребительская пресса

	1
	Экстра-М
	4/45 цв.
	$2 440
	20,5%
	$1 940
	1
	$1 940
	2
	$3880
	2
	$3880
	1
	$1 940
	2
	$3880

	2
	Центр+
	4/45 ч/б
	$1 060
	35%
	$689
	1
	$689
	2
	$1360
	2
	$1360
	2
	$1360
	1
	$689

	3
	ТВ Парк
	1/4
	$3195
	30%
	$2237
	0
	0
	0
	0
	2
	$4474
	2
	$4474
	1
	$2237

	4
	За рулем
	1/4
	$3000
	20%
	$2400
	0
	0
	0
	0
	1
	$2400
	1
	$2400
	1
	$2400

	5
	АиФ-Москва
	1/10 ч/б
	$1 107
	15%
	$941
	1
	$941
	1
	$941
	3
	$2823
	3
	$2823
	1
	$941

	6
	Комсом. Правда 
	1/8 ч/б
	$357
	15%
	$303
	2
	$606
	2
	$606
	3
	$909
	3
	$909
	2
	$606

	Итого по потребительской прессе:
	5
	$4 176
	7
	$6787
	13
	$15846
	12
	13906
	8
	$10753

	ИТОГО:
	9
	$8273
	15
	$13420
	20
	$22523
	21
	$23169
	10
	$12013

	В августе "PC-Magazine" размещается по специальной летней программе: со специальной скидкой 68,5%. При размещении рекламы в №8 август). предоставляется бесплатная публикация рекламы такого же размера в сентябре.


Центральная пресса, ориентированная на целевую группу [image: image3.wmf]сред.

высш.

выс. 

обесп

Ежедневные общественно-политические издания

МК

1 600

$4 765

15%

$4 050

1 090,2

39,0

103,9

16,7

11,9

18,2

20,9

17,7

23,0

17,1

Комсом. пpавда

2 000

$357

15%

$303

165,9

6,7

45,4

2,4

2,1

2,6

2,6

3,5

3,9

4,0

Коммерсант-daily

114

$7 370

25%

$5 528

158,7

10,5

525,2

3,0

3,1

2,6

1,4

5,3

4,3

8,5

Еженедельные общественно-политические издания

АиФ

600

$1 107

15%

$941

1 376,0

31,4

29,9

19,1

19,0

21,5

23,3

27,7

29,0

25,2

МК-воскресенье

950

$683

15%

$581

682,5

15,7

36,9

10,7

13,0

10,9

14,8

9,7

15,3

11,7

Комсом. Пpавда(w)

600

$358

15%

$304

451,0

11,5

26,5

6,1

6,2

8,4

7,8

9,3

10,2

10,8

Деньги

85

$3 300

35%

$2 145

174,5

9,0

239,4

3,0

4,3

2,5

1,4

5,8

4,6

11,5

Эксперт

50

$2 700

30%

$1 890

76,2

4,6

414,5

1,6

1,9

1,0

0,6

2,5

2,2

6,7

Еженедельные развлекательные издания

Семь дней

980

$2 900

25%

$2 175

1 498,2

37,1

58,6

17,0

30,9

22,8

30,9

24,0

32,0

28,0

ТВ-парк

250

$3 195

30%

$2 237

637,6

16,2

138,5

8,6

12,0

10,1

12,7

10,6

14,2

13,8

МК-бульвар

380

$1 018

15%

$865

510,5

12,5

69,2

6,8

9,9

7,1

10,3

8,2

11,0

9,9

Отдохни

500

$3 710

15%

$3 154

461,3

13,0

242,0

3,8

11,0

6,6

10,3

6,3

9,6

9,1

Ежемесячные мужские издания

Playboy

50

$1 980

0%

$1 980

129,3

5,4

363,7

2,7

4,3

1,0

2,3

2,4

2,9

6,0

Men`s Health

35

$1 700

10%

$1 530

102,2

6,4

237,5

2,6

4,2

0,4

1,5

2,7

2,5

8,7

XXL

70

$2 250

10%

$2 025

74,1

3,9

523,2

1,7

2,8

0,6

1,5

1,3

1,8

5,4

За рулем

60

$3 000

10%

$2 700

599,9

16,8

160,9

13,6

12,5

9,4

11,8

10,3

14,3

14,6

Рекламно-справочные издания

Экстра-М

3 000

$2 440

20,5%

$1 940

2 603,1

52,1

37,3

34,7

37,2

39,2

47,4

43,2

49,9

36,0

Центр+

3 010

$1 046

35%

$680

1 940,7

33,8

20,1

24,6

23,9

28,1

35,7

29,8

36,1

20,3

Из рук в руки

85

$250

20%

$200

359,8

10,6

19,0

5,7

8,0

5,6

7,1

5,8

7,7

10,5

В % от всей читительской аудитории регоиона

ПОТРЕБИТЕЛЬСКАЯ ПРЕССА
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Таргет «чайник»
Cover, 000 – аудитория одного номера издания в тысячах человек в целевой группе

Cover, % – аудитория одного номера издания в процентах в целевой группе

СРТ – затраты на 1% людей в целевой группе. 

Целевая группа определяется корреляцией показателей: % мужской аудитории, % людей в возрасте 16-34 лет, % с высшим образованием и высоким уровнем дохода. К сожалению, существующие аналитические материалы не позволяют анализировать каждую категорию нашей целевой группы по отдельности. 

Рассматривая категорию общественно-политических ежедневных изданий видно, что 39% основной целевой аудитории "Таргет" читает  "Московский Комсомолец". Это наиболее высокий показатель из рассмотренных вариантов. Недостатком является очень большие затраты на 1 % целевой аудитории "МК". Данное издание можно посоветовать использовать одноразово для объявлений Таргет о презентациях, массовых распродажах.

Для поддержания имиджа и информационного осведомления потенциального клиента рекомендуется рекламное размещение в наиболее популярных еженедельниках ежемесячно. На эту группу изданий затрачивается значительно меньше средств, нежели на группу ежедневных изданий. Кроме того, она имеет более долгий "срок жизни", что позволяет неоднократное обращение к рекламно-информационным материалам, размещенным в этих изданиях.

В категории еженедельных общественно-политических изданий бесспорным лидером является газета "Аргументы и факты". Ее читатели составили почти 32% целевой аудитории "Таргет". Аудитория газеты равномерно распределена между социально-демографическими группами. Далее по объему общей и целевой аудитории выделилась "Комсомольская правда"(толстушка). Затраты на 1% нашей целевой группы у издания низкий, стоимостной уровень также невелик при весьма значительном тираже. Это дает возможность большей рекламной активности, чем в "АиФ". "Комсомольская правда"(толстушка)- читается обычно несколько дней. Там много разнопрофильных статей.

Рассматривая группу общеразвлекательной прессы и прессы для мужчин, отчетливо просматриваются два лидера – "Семь дней", «ТВ Парк» и "За рулем". У данных изданий большой охват целевой аудитории и низкий уровень затрат на 1% целевой аудитории, если учитывать, что просматриваются они неоднократно. «За рулем», в среднем читают еще 3-4 автолюбителя мужского пола, «Семь дней», «ТВ-парк» пролистывает вся семья и неоднократно. 

Необходимо постоянно поддерживать рекламную активность и в рекламно-справочных изданиях. Для этого выделяются два наиболее распространенных издания "Экстра-М" и "Центр+". У данных справочников очень высокий % охвата целевой аудитории. Затраты на охват 1% целевой аудитории у "Экстра-М", конечно, велики, но оправдываются наибольшим из всей прессы охватом целевой аудитории - составляет более 52%.  Данный факт является следствием завышенных тарифов на рекламу, что объясняется большой популярностью  издания среди населения. 

Преимущества этих изданий заключаются в полном охвате демографической аудитории, долгом "сроке жизни" рекламного объявления (многие хранят газеты по несколько месяцев и при необходимости обращаются к старым изданиям). Итак, вышеизложенное предложение по выбору СМИ было обоснованно для воздействия на  целевые группы "чайник".
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Компьютерная пресса, ориентированная на целевую группу «профессионал»
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Социально-демографические характеристики целевой аудитории "Таргет"
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Пояснения к таблице:

Cover, 000 – аудитория одного номера издания в тысячах человек в целевой группе

Cover, % – аудитория одного номера издания в процентах в целевой группе

СРТ – затраты на 1% людей в целевой группе 

Для основного воздействия на группы "специалист" и "любитель" необходимо обратиться за рекламной поддержкой в специализированную компьютерную  прессу.

Во-первых, обратимся к категории еженедельной компьютерной прессы. Данная категория в компьютерной прессе считается наиболее дорогостоящей, т.к. рекламного эффекта необходимо добиваться за счет частотности выходов. Но, тем не менее нам необходима группа этих изданий, т.к. они несут в себе новостно-анонсовую информацию, которой часто обращаются интересующие нас целевые группы. 

Наиболее популярным изданием по еженедельным компьютерным выпускам является "Компьютерра". Она не только наиболее полно поддерживает нашу целевую аудиторию, но и дает ожидаемый рекламный эффект при меньших затратах на 1% целевой аудитории. Издания  "Compuret World" и "PC-Week" по охвату аудитории равноценны, а по СРТ- показателю "Compuret World" обходится дороже. Рекламную активность в этих изданиях не планируем, рекомендуется использовать их только при проведении более массированной рекламной кампании. 

Далее рассмотрим категорию ежемесячных компьютерных изданий. Эта категория отличается  долгим "сроком жизни" и объемностью содержания. Плюсом также является красочность и иллюстрированность журналов, что положительно воздействует на психологическое сознание потребителя. 

Ежемесячные компьютерные журналы делятся на две группы по целевой аудитории: 

· пресса для технических специалистов и профессионалов;

· обучающая, информационная и развлекательная пресса.

Чтобы наиболее четко понять на какие из наших целевых групп будут воздействовать рекламные публикации в журналах, приведем разбивку по целевой аудитории "Таргет":

· "Мир ПК" – поддержка групп "специалист" и "любитель": охват специалистов, людей интересующимися  новинками на компьютерном рынке;
· "PC-Magazine" и "Компьютер пресс" – поддержка групп "специалист" и "любитель": аудитория аналогичная "Мир ПК", но данное издание ориентированно более на технически грамотных людей, интересующихся проводимыми в журнале  тестированиями;
· "Домашний Компьютер" – поддержка групп "чайник" и "любитель";
· "Хакер" и "Страна игр" – поддержка группы "любитель".
В рекламной кампании предлагается задействовать такие издания, как "PC-Magazin", "Мир ПК", "Домашний Компьютер", "Хакер" и "Страна игр". Эти издания наиболее поддерживают нашу целевую аудиторию. Большой охват молодежи и взрослых мужчин с высшим образованием и хорошим социальным статусом, большой процент фанатиков компьютера и интернета.

Public Relations

(PR-материалы) как расширенное информативное обеспечение предлагаемых прямой рекламой услуг + создание и укрепление имиджа Target в рамках общей рекламной стратегии. PR публикации в изданиях, имеющих достаточный рейтинг среди потенциальных пользователей должны увеличить степень доверия к торговой марке Таргет и послужить дополнительным убеждением преимуществ работы с магазинами Target.

Уже есть предварительные договоренности с компьютерными изданиями о написании платных статей. После утверждения плана будут проработаны рейтинговые издания, ориентированные на целевую группу «чайник». 

Массированная рекламная кампания позволит бесплатно в течение всего срока размещать анонсы, новостные блоки в изданиях, где пойдет прямая реклама.

В октябре у нас запланирована максимальная ПР-активность (10000 у.е.). Целесообразно обратиться к профессиональному ПР-агентсву, которое за контракт 1400 у.е в месяц обеспечит следующие мероприятия:
· Договориться о написании платных статей, интервью. Это возможно только через личные знакомства  Договориться заранее о тематике и задаваемых вопросах.

· Профессионально создаст информационный повод и напишет 2 пресс-релиза. 

· Разместит пресс-релизы во все издания. Обязуется, что напишут около 60% изданий.

· Организует одну конференцию

· Оперативно распространит комментарии представителей Target Ru о деятельности и продуктах компании;

· Мониторинг упоминаний Target Ru в СМИ

Бюджет 10000 у.е- октябрь

Промоушин

Организация реальных «горячих предложений», раздача купонов и подарков, честное проведение лотерей и розыгрышей повысят степень доверия к торговой марке Таргет.

Промоушн-мероприятия будут проводиться за счет вендоров.

Планируется промоушн акции приурочить к следующим событиям:

· Открытие всех новых магазинов

· Back-to-school

· Новый год
Формы промоушн:

· Проведение презентации в новом магазинах с привлечением профессионального ведущего. Раздача призов, подарков. Проведение «счастливого часа». А-ля Новокузнецкая.

· Раздача листовок около близлежащих метро студентами. Требуется сшить специальный фартук или костюм для раздающих.

· Раздача листовок автомобилистам на перекрестках. Листовки оперативного характера одновременно раздаются не менее, чем в 10 точках.

· Договориться с продуктовой компанией, например Кока-Кола о раздаче каждому клиенту баночки Кока-Кола, такого еще не было в компьютерной практике.

· Организовать раздачу листовок в парках отдыха

· Сделать один неординарных ход, например запустить дережабль или арендовать с откидным верхом Пантиак. Который будет разъезжать по Москве в течение 2-х недель, а в нем сидеть красивая девушка и держать плакат Таргет. Главное- идея абсолютно нестандартная.

Реклама на ТВ

Мы попытались сравнить эффективность размещения рекламы на радио и телевидение.

По охвату целевой группы эти два источника близки к друг другу, но значительно отличаться по стоимости охвата одного 1% целевой группы Таргет. Мы провели детальный анализ эффективности рекламы на радио (см. Приложение №3) и пришли к выводу о нецелесообразности данного вида реклмы. Получилось, что затраты на охват 1 % целевой группы ниже на ТВ. На основании этих данных, предложена реклама с использованием только одного источника: ТВ. 

Ниже приведены 2 таблицы, позволяющие сравнить охват нашей целевой группы различными каналами.  Данные представлены по Москве.
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 Если все "телесмотрение" какой-либо группы принять за 100%, то каждый канал
имеет свой "кусочек". Среднесуточная доля рассчитывается как отношение всей аудитории канала за день к аудитории всего телевидения за тот же день.                                                                                                                                      Gallup media 99 
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Cравнительный анализ телеканалов

Возьмем для сравнения 5 телеканалов, имеющих хороший рейтинг по нашей целевой группе и доступные по цене: НТВ, Ren TV, CTC 8- охват Москва и TB 6, ОРТ- охват Россия.
 В % от всех смотрящих ТВ по Москве
	Канал
	Аудитория 20-40 лет, высок. доход
	Аудитория 25-45 лет, выс. об-ние
	Сред. Инд. Кол. (Б+С)/2
	Цена за 100 пока- зов 15сек. ролика со всеми скидками
	Цена за охват 1% целевой аудитории

	TV-6
	9,16
	8,34
	8,75
	9750$
	1114$

	ОРТ
	23,46
	24,91
	24,19
	42000$
	1736$

	НТВ
	18,9
	19,97
	19,43
	23750$
	1222$

	Ren TV
	4,39
	3,8
	4.01
	3759$
	937$

	CTC 8
	3,73
	2,69
	3.21
	7499$
	2336$


Оценка затрат  на охват 1% целевой аудитории радиослушателей

	Аудитория радиостанций
	Аудитория 20-40 лет, высок.доход
	Цена за 100 эфиров 15 сек. ролика со всеми скидками
	Цена за охват 1% целевой аудитории

	Европа+
	12,3
	$13 689
	$1 113

	Хит FM
	5,53
	$6 296
	$1 139

	Максимум
	4,26
	$7 113
	$1 670

	Монте Карло
	1,56
	$6 046
	$3 876


Из таблицы видно, что затраты на 1% нашей целевой группы меньше на каналах ТВ-6 и REN TV. Размещение рекламы на ТВ оказалось дешевле, чем размещение на радиостанциях. Другой плюс рекламы на ТВ: зрительное восприятие ролика усиливает воздействие. При одинаковой информационной насыщенности ТВролик будет короче, чем радиоролик.

Следовательно, для более эффективного охвата целевой группы будут рассматриваться в дальнейшем реклама на Тв-6 и REN-TV.

Это примерный план рекламы Таргет на месяц  на ТВ 6. Планируется, что реклама пойдет в сентябре и декабре параллельно с рекламой на Ren TV.

ТВ6, план размещения в сентябре (декабре)                                          ролик 15 сек.

	Название 
	Начало
	День
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	#
	#
	#
	#
	#
	#
	#
	#
	#
	#
	#
	#
	#
	#
	#
	#
	#
	#
	#
	#
	#
	Количество выходов
	Хр-ж
	Цена 1 мин.
	Сумма

	программы
	программы
	нед.
	сб
	вс
	пн
	вт
	ср
	чт
	пт
	сб
	вс
	пн
	вт
	ср
	чт
	пт
	сб
	вс
	пн
	вт
	ср
	чт
	пт
	сб
	вс
	пн
	вт
	ср
	чт
	пт
	сб
	вс
	
	
	
	

	До "Дорожный патруль" (сводка)
	8:40
	пн
	
	
	#
	
	
	
	
	
	
	#
	
	
	
	
	
	
	#
	
	
	
	
	
	
	#
	
	
	
	
	
	
	4
	60
	$600,0
	$600,0

	До "Дорожный патруль"
	8:42
	вт-пт
	
	
	
	#
	#
	#
	#
	
	
	
	#
	#
	#
	#
	
	
	
	#
	#
	#
	#
	
	
	
	#
	#
	#
	#
	
	
	16
	240
	$600,0
	$2 400,0

	Внутри "Кинотеатр ТВ-6"
	9:20
	пн-пт
	
	
	#
	#
	#
	#
	#
	
	
	#
	#
	#
	#
	#
	
	
	#
	#
	#
	#
	#
	
	
	#
	#
	#
	#
	#
	
	
	20
	300
	$600,0
	$3 000,0

	До "Катастрофы недели"
	11:45
	пн
	
	
	#
	
	
	
	
	
	
	#
	
	
	
	
	
	
	#
	
	
	
	
	
	
	#
	
	
	
	
	
	
	4
	60
	$600,0
	$600,0

	Внутри "Телесериал",повтор
	12:10
	вт-пт
	
	
	
	#
	#
	#
	#
	
	
	
	#
	#
	#
	#
	
	
	
	#
	#
	#
	#
	
	
	
	#
	#
	#
	#
	
	
	16
	240
	$600,0
	$2 400,0

	Внутри Сериала 
	19:00
	пн-чт
	
	
	#
	#
	#
	#
	
	
	
	#
	#
	#
	#
	
	
	
	#
	#
	#
	#
	
	
	
	#
	#
	#
	#
	
	
	
	16
	240
	$600,0
	$2 400,0

	Внутри "Шоу Бенни Хилла"
	19:00
	пт
	
	
	
	
	
	
	#
	
	
	
	
	
	
	#
	
	
	
	
	
	
	#
	
	
	
	
	
	
	#
	
	
	4
	60
	$600,0
	$600,0

	До "Ночной сеанс"
	23:15
	пн-чт
	
	
	#
	#
	#
	#
	
	
	
	#
	#
	#
	#
	
	
	
	#
	#
	#
	#
	
	
	
	#
	#
	#
	#
	
	
	
	16
	240
	$600,0
	$2 400,0

	Внутри "Кинотеатр ТВ-6"\Дорожный патруль
	22:45
	пт
	
	
	
	
	
	
	#
	
	
	
	
	
	
	#
	
	
	
	
	
	
	#
	
	
	
	
	
	
	#
	
	
	4
	60
	$600,0
	$600,0

	Итого 
	
	
	0
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	0
	100
	1500
	
	$15 000,0

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Общий хронометраж:

25 мин.
	
	Скидка
	
	35,0%
	$5 250,0

	
	
	Итого к оплате:
	
	$9 750,0


[image: image10.wmf]Предложение по размещению рекламных материалов на телеканале "REN TV"
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т/с “Пляж (Спасатели Малибу)”

0:30

Пн-Чт
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Наружная реклама
“Имиджевая”- размешение 15 плакатов в ротации на главных транспортных узлах, близких к магазинам (в местах пребывания целевой аудитории около станций метро, театры, основные автомагистрали и т.п.) по возможности размещеные в хорошо просматриваемых местах без близкого соседства с другой наружной рекламой. 

Более 50% автомобилистов- москвичей ежедневно пользуются одной и той же дорогой (на работу, домой, к друзьям). Следовательно, 1 месяца достаточно, чтобы привлечь внимание этой категории людей к плакатам Таргет. За три месяца 45 плакатов (15*3 месяца) будут  размещены на всех крупных транспортных развязках вокруг магазинов и  охватят всех постоянных автомобилистов нужных нам районов. Плакаты не будут носить указательных характер, их задача- формирование уровня известности торговой марки. В случае возникновения потребности в компьютерной технике, автомобилисты вспомнят, что на пути их постоянного маршрута есть компьютерный магазин и смогут его найти по статическим указателям или уточнить адрес в Эксра-М и Центр Плюс

Постоянное попадание в поле зрения целевой аудитории сети имиджевых плакатов должны вызвать у людей желание соорентироваться и добраться, «достичь» ЦЕЛИ (одного из  магазинов Target в Москве).

«Точечная» -размещение рекламных щитов, расположенных в непосредственной близости или при подъездах к существующим магазинам. Их задача- привлечь близлежащую клиентуру и сориентировать их расположении магазинов.

Бюджет:

«Точечная реклама» 
Средняя стоимость аренды 1 поверхности в месяц будет около 700 у.е.

700 у.е х 2 поверхности х 3 магазина х 4 месяца=16800 у.е. 

Стоимость изготовления 6 виниловых плакатов- 1728 у.е. ( виниловые плакаты можно перевешивать). Итого: 18528  у.е.

      Берется по 2 щита пока на 3 магазина в течение 4 месяцев года с привязкой к местонахождению магазинов играющие роль нулевых указателей.


“ Имиджевая реклама” При планировании рекламной компании, нужно руководствоваться следующим принципом: Reach (1+)-доля нашей целевой группы, увидевшая рекламу хотя бы 1 раз. Для охвата 70%-75% целевой группы щиты будут размещаться на больших магистралях- этим мы добьемся увеличения средней частоты рекламных контактов (Frequency).

Бюджет  этой части выглядит так: 15 поверхностей по 600 у.е. на 2 месяца= 18000 у.е.

Изготовление 40 (50) бумажных плакатов= 4600 (5000) у.е.

Всего: 22300 (23000) у.е.

Общий бюджет по наружной рекламе= 40828 (41528) у.е.

Основой медиапланирования в наружной рекламе является измерение и учет рекламных контактов, поэтому главная задача- оценить, сколько человек могло увидеть рекламу и как часто. Рейтинг (Reach) рекламного щита определяется отношением  количества людей, имеющих возможность увидеть рекламу к общей численности населения города и выражается в процентах. Если взять несколько щитов (адресную программу) и сложить их рейтинги, то получим суммарный рейтинг- GRP.

 Чтобы точно просчитать Reach (+1), Frequency нужно знать рейтинги всех 15 поверхностей, которые будут подобраны после утверждения программы. Но примерно картина будет такая: средний рейтинг 1 поверхности 1-1.2%. Возьмем 1,1%. Тогда, дневной рейтинг всей программы (GRP) будет равен 16,5%.

Frequency=11,9%, Reach (+1)= 83,19%, Стоимость 1000 рекламных контактов= 3,47 у.е.

Для сравнения приведу расчет при аренде 20 поверхностей на 2 месяца.

Стоимость: 26500 у.е (+31%), GRP= 22%, Frequency=15,2% (+ 28%), Reach (+1)= 86,84% (+4%), cтоимость 1000 рекламных контактов= 4,34 у.е (+25%).
Как видно из цифр, охват практически не увеличился и все дополнительные расходы приведут только к увеличению частоты рекламных контактов. При этом сильно увеличится стоимость 1 контакта.

Итернет
	PRIVATE
Объемы аудитории Интернета в Москве во второй половине 1999 г.

	
	 99/4 (декабрь 1999)
	Данные за второе полугодие 1999
(октябрь-декабрь 1999)

	
	Тысячи человек
	% от москвичей 16+ лет
	Тысячи человек
	% от москвичей 16+ лет

	Monthly reach
	560.9
	8.0
	553.3
	7.9

	Weekly reach
	376.4
	5.4
	387.0
	5.5

	Daily reach
	180.4
	2.6
	189.6
	2.7


% от всех москвичей 16+


Средний пользователей интернет, по данным исследовательских компаний, является мужчина 25-34 лет, работающий в негосударственной организации (affinity index 127) и имеющий доход выше среднего уровня (affinity index 200).

В сети наиболее массовыми группами являются руководители фирм и специалисты с высшим образованием (affinity index 321, 196 соответственно).

Отношение аудитории к рекламе:

По данным “Комкон 2” используют рекламу при покупке- 83,3% (affinity index 129)

По данным компании Gallup Media Net 99 среди московских пользователей сети интернет принимают решения о покупке огртехники и компьютеров 36,1% аудитории. Для сравнения среди жителей Москвы, не пользующихся интернетом, аналогичные решения принимают лишь 8,2%.

По данным «Комкон-2» 25% аудитории Интернет в России квалифицированными специалистами с высшим образованием, 13% техническим и обслуживающим персоналом, 11% руководителями высшего звена, 6% руководителями среднего звена.

Аffinity index – отношение доли потребителей продукта в рассматриваемой группе к доли потребителей в целом. Показатель должен быть больше 100.

В декабре мы отказываемся полностью от компьютерной прессы и предлагаем ориентированную на аналогичные целевые группы “профессионал” и “любитель” интерент- рекламу. В декабре компьютерная пресса выходит не арнее 25 декабря перед рождественскими праздниками и Новым годом, когда уже вопросы приобретения техники не стоят. Интерент реклама наоборот позволит охватить период максимальной покупательской активности (первая половина декабря). Исходя из целевой группы Таргет предлагается следующий план размещения рекламы в интерет на декабрь.

	
	
	% от аудитории сайта
	
	
	
	% от аудитрии Москвы

	Место
	Адреса 
	Cover %
	Cover %
	Cover %
	Cover %
	Cover %
	% от москви-
	% москвичей 

	размещения
	размещения
	мужчины
	Возраст 16-34%
	Возраст 34-54%
	высшее об.
	высок. Обес.
	чей 16+ лет
	целевой группы

	СМИ, Финансково-информационные 
	
	
	
	
	
	
	

	РосБизнесКонсалтинг 
	www.rbc.ru *
	65
	61
	39
	84
	29
	1,20%
	0,72%

	Lenta
	www.lenta.ru *
	61
	68
	32
	84
	22
	0,30%
	0,18%

	Finmarket
	www.finmarket.ru ***
	72
	65
	23
	63
	39
	0,20%
	0,12%

	Gazeta / Бизнес
	www.gazeta.ru *
	76
	67
	33
	79
	21
	0,10%
	0,06%

	Компьютерные площадки
	
	
	
	
	
	
	
	

	Download.ru
	www.download.ru **
	94
	80
	20
	54
	22
	0,10%
	0,06%

	Newman
	www.newman.ru **
	нет данных
	
	
	
	0,20%
	

	Прайс.ру
	www.price.ru *
	83
	64
	36
	73
	17
	0,60%
	0,36%

	iXBT
	www.ixbt.ru *
	89
	75
	25
	76
	27
	0,30%
	0,20%

	Компьютерная Столица
	www.stolica.ru **
	нет данных
	
	
	
	0,10%
	

	Открытые Системы
	www.osp.ru **
	72
	38
	41
	86
	20
	0,20%
	0,11%

	Тематические разделы, службы
	
	
	
	
	
	
	
	0,00%

	KM / Компьютеры 
	www.km.ru *
	72
	51
	49
	75
	11
	0,40%
	0,21%

	Rambler / Компьютеры
	www.rambler.ru *
	65
	69
	31
	77
	21
	2,20%
	1,28%

	Mail.ru
	www.mail.ru *
	66
	72
	28
	74
	20
	1,00%
	0,58%

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	* Источник: Gallup Net, Октябрь-Декабрь 1999, Москва.
	
	
	
	

	
	** Данные площадок 2000 г.
	
	
	
	
	
	

	
	*** Комкон 2
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Медиаплан размещения 

Место

Адреса 

Элемент 

Views 

views

Price

Price

СPM

Cроки 

размещения

размещения

рекламы

per day

total

$

%

$

2Sun

СМИ, Финансково-информационные 

РосБизнесКонсалтинг 

www.rbc.ru

баннер 234х60

10 000

220 000

2 640

15%

396

2244

10.2

22 дня

Lenta

www.lenta.ru

ушко 150х80

35 000

240 000

960

20%

192

768

3.2

неделя

Finmarket

www.finmarket.ru

баннер 268х50

7 000

45 000

450

10%

45

405

9

неделя

Gazeta / Бизнес

www.gazeta.ru

баннер 195х72

8 000

55 000

600

10%

60

540

9.8

неделя

Компьютерные площадки

Download.ru

www.download.ru

баннер 468х60

12 000

190 000

800

20%

160

640

3.3

2 недели

Newman

www.newman.ru

текстово-графический блок

3 000

90 000

350

20%

70

280

3.1

месяц

Прайс.ру

www.price.ru

текстово-графический блок

10 000

140 000

900

10%

90

810

5.7

2 недели

iXBT

www.ixbt.ru

текстовый блок

30 000

240 000

450

15%

68

382

1.5

неделя

iXBT / Новости

www.ixbt.ru

баннер 468х60

20 000

250 000

900

15%

135

765

1.8

2 недели

Компьютерная Столица

www.stolica.ru

текстово-графический блок

1 500

45 000

300

15%

45

255

5.6

месяц

Открытые Системы

www.osp.ru

рассылка + блок

20 000

100 000

1500

25%

375

1125

11.2

5 рассылок

Тематические разделы, службы

KM / Компьютеры 

www.km.ru/pc

баннер 468х60

3 500

25 000

500

30%

150

350

14

неделя

Rambler / Компьютеры

www.rambler.ru

баннер 468х60

3 000

20 000

590

15%

89

501

25

неделя

Mail.ru

www.mail.ru

баннер 468х60

7 500

137 000

1100

15%

165

935

2 недели

Total:

1 797 000

12 040

2 040

10 000

Общий рекламный бюджет

сумма - $10 000

Средний CPM - $5.5

 

!

 Цены действительны на июль 2000 г.

Скидка



Cкидка от  цен вебиздателей - $2040

Cреднее количество показов рекламных баннеров -1 797 000

Сроки проведения рекламной кампании - ноябрь 2000 г.


Ниже приведены приложения, которые использовались при анализе эффективности рекламных затрат.
	Приложение №1
	
	
	
	

	Москва


	
	
	
	COMCON Media, 1999

	Критерии выбора товара/услуг
	 
	ВСЕГО (по населению Москвы)
	«Любитель»

«Хозяйственник»
	«Чайник»

	Цена
	
	
	
	

	Я ищу менее дорогие продукты\товары, когда хожу за покупками 
	Vert% 
	43%
	30%
	26%

	 
	Index 
	100
	70
	61

	Практически все деньги я трачу на продукты питания 
	Vert% 
	37%
	13%
	10%

	 
	Index 
	100
	35
	26

	Главное для меня при выборе товара -его цена 
	Vert% 
	34%
	11%
	17%

	 
	Index 
	100
	33
	51

	Иногда я позволяю себе купить что -нибудь дорогое 
	Vert% 
	26%
	40%
	39%

	 
	Index 
	100
	156
	151

	Мой принцип-мы не такие богатые, чтобы покупать дешевые вещи 
	Vert% 
	22%
	31%
	25%

	 
	Index 
	100
	138
	112

	Я предпочитаю купить несколько деш.вещей, чем одну дорогую 
	Vert% 
	13%
	10%
	7%

	 
	Index 
	100
	74
	51

	Я часто хожу в престижные, дорогие магазины 
	Vert% 
	2%
	4%
	4%

	 
	Index 
	100
	193
	161

	Известность марки
	
	
	
	

	Я не покупаю незнакомые марки товаров, даже ради экономии 
	Vert% 
	34%
	33%
	36%

	 
	Index 
	100
	97
	106

	Если я выбрал марку, то я буду стараться покупать именно ее 
	Vert% 
	30%
	40%
	25%

	 
	Index 
	100
	132
	82

	Мне часто попадаются подделки под известную фирму 
	Vert% 
	21%
	24%
	25%

	 
	Index 
	100
	115
	119

	Я предпочитаю переплатить, но купить товар известной фирмы 
	Vert% 
	16%
	18%
	19%

	 
	Index 
	100
	115
	123

	Качество
	
	
	
	

	Главное для меня при выборе товара -его качество 
	Vert% 
	48%
	54%
	56%

	 
	Index 
	100
	112
	115

	Я покупаю только те товары, в качестве которых я убедился 
	Vert% 
	45%
	47%
	39%

	 
	Index 
	100
	106
	87

	Часто мы платим за красивую упаковку 
	Vert% 
	29%
	30%
	31%

	 
	Index 
	100
	105
	109

	Я думаю, что продукция известных фирм более качественная 
	Vert% 
	26%
	30%
	28%

	 
	Index 
	100
	118
	110

	Я готов(а) платить больше за хорошее качество 
	Vert% 
	24%
	38%
	36%

	 
	Index 
	100
	154
	149

	Index - показывает соответствие высказывания и выбранной целевой группы (если >100, то высокое соответствие). 


Вычисляется как отношение Vert% для цел. группы к Vert% для населения Москвы  и умножается на 100. Vert% - доля цел. группы, абсолютно согласная с утверждением

	Москва    
	
	
	
	COMCON Media, 1999

	Критерии выбора товара/услуг
	 
	ВСЕГО (по населению Москвы)
	«Любитель»

«Хозяйственник»
	«Чайник»

	ВСЕГО
	Vert% 
	100%
	100%
	100%

	
	Index 
	100
	100
	100

	Психографические типы потребителей
	
	
	
	

	Экономный традиционалист
	Vert% 
	20%
	10%
	2%

	 
	Index 
	100
	51
	11

	Информированный прагматик
	Vert% 
	19%
	31%
	25%

	 
	Index 
	100
	168
	137

	Ориентированный на качество
	Vert% 
	21%
	34%
	32%

	 
	Index 
	100
	168
	156

	Ориентированный на моду
	Vert% 
	17%
	20%
	15%

	 
	Index 
	100
	121
	92

	Беззаботный меломан
	Vert% 
	16%
	28%
	22%

	 
	Index 
	100
	179
	140

	Опытный потребитель
	Vert% 
	18%
	28%
	23%

	 
	Index 
	100
	157
	126

	Лояльный к рекламе
	Vert% 
	18%
	15%
	10%

	 
	Index 
	100
	84
	59

	Занятый -Спешаший
	Vert% 
	18%
	26%
	19%

	 
	Index 
	100
	147
	107

	Index - показывает соответствие высказывания и выбранной целевой группы (если >100, то высокое соответствие). 
	

	 Вычисляется как отношение Vert% для целевой группы к Vert% для населения Москвы в целом; результат умножается на 100.  

	Приложение №2 

Статистическая информация по предпочтениям москвичей, позволяющая оценить целесообразность рекламы. Москва

	Отношение к СМИ и рекламе
	 
	ВСЕГО (по населению Москвы)
	«Любитель»

«Хозяйственник»
	«Чайник»
	
	

	ВСЕГО
	Vert% 
	100%
	100%
	100%

	
	Index 
	100
	100
	100

	Пресса
	
	
	
	

	Мне нравятся газеты и журналы с цветными фотографиями 
	Vert% 
	29%
	42%
	31%

	 
	Index 
	100
	144
	108

	Я читаю рекламу в прессе, если мне нужна конкретная инф 
	Vert% 
	18%
	30%
	29%

	 
	Index 
	100
	169
	162

	Журналы-основной источник развлечений 
	Vert% 
	11%
	9%
	13%

	 
	Index 
	100
	78
	114

	Я ценю местные газеты за то, что они дают местные новости 
	Vert% 
	27%
	28%
	24%

	 
	Index 
	100
	105
	89

	Я обычно просматриваю бесплатные газеты, приходящие домой 
	Vert% 
	30%
	31%
	19%

	 
	Index 
	100
	103
	61

	Радио
	
	
	
	

	Когда я еду в машине, я всегда слушаю радио 
	Vert% 
	18%
	37%
	26%

	 
	Index 
	100
	213
	147

	Мне нравится слушать дома музыкальные радиостанции 
	Vert% 
	31%
	27%
	23%

	 
	Index 
	100
	86
	74

	Я слушаю радио более внимательно, когда передают новости 
	Vert% 
	31%
	43%
	31%

	 
	Index 
	100
	140
	101

	Я слушаю радио в основном из-за музыки 
	Vert% 
	30%
	43%
	28%

	 
	Index 
	100
	143
	92

	Телевидение
	
	
	
	

	Когда я хочу отдохнуть-я смотрю телевизор 
	Vert% 
	37%
	38%
	28%

	 
	Index 
	100
	102
	74

	Я с удовольствием смотрю по ТВ хорошо сделанную рекламу 
	Vert% 
	15%
	21%
	13%

	 
	Index 
	100
	145
	90

	Купоны
	
	
	
	

	Я стараюсь использовать рекламные купоны, дающие скидку 
	Vert% 
	8%
	7%
	9%

	 
	Index 
	100
	78
	109

	
	
	
	
	

	Vert% - доля целевой группы, абсолютно согласная с утверждением

	Index - Вычисляется как отношение Vert% для целевой группы к Vert% для населения Москвы в целом; умножается на 100

показывает соответствие высказывания и выбранной целевой группы (если >100, то высокое соответствие). 



	


Приложение №3               РАДИО

Радио, как один из рекламоносителей эффективно использовать для информирования аудитории о распродажах, открытии салонов и пр.

Радиореклама охватывает специфичные целевые и нецелевые аудитории. Она позволяет создать настроение с помощью музыки, тембра голоса, звуков. Радио слушают 96% населения старше 16 лет. Радиореклама характеризуется высокой селективностью аудитории, что является хорошим средством поддержки рекламных усилий в других СМИ.

Выбор канала вещания

Мы остановились на  радиостанциях, по которым нам предоставили эксклюзивные скидки и которые рекомендовали профессиональные медиа- агентсва. Рассматривать другие радиостанции не целесообразно, т.к. при данном уровне скидок на них, они проиграют в показателе «затраты на 1% целевой группы Таргет». При необходимости готовы рассмотреть более широкий список каналов вещания. Здесь же мы только доказываем, что даже при лучших ценах за размещение на радиостанциях, реклама на ТВ выигрывает по основным параметрам (см. обзор ТВ дальше).

Обеспеченная аудитория радислушателей
	Аудитория радиостанций
	 Ежедневная аудитория
	Еженедельная аудитория

	
	в %
	в 000
	в %
	в 000

	Радио в целом
	66,3%
	5005
	88,1%
	6646

	Европа+
	11,1%
	839
	24,7%
	1865

	Хит FM
	6,8%
	516
	14,7%
	1109

	Максимум
	6,1%
	458
	13,4%
	1010

	Монте Карло
	3,1%
	236
	5,2%
	396

	Группы людей по отношению к рекламе
	
	
	

	Типовая группа
	Европа+
	Хит FM
	Максимум

	люди, у которых  радиореклама вызывает доверие
	51,80%
	44,50%
	32,70%

	люди, которые, хотят как можно быстрее узнавать о новых товарах и услугах, чтобы пользоваться ими
	49,40%
	34,90%
	27,80%

	люди, которым нравится пробовать новые марки товаров
	48,90%
	35,70%
	27,90%


Обеспеченная аудитория радиослушателей.

	В % от численности соответствующей целевой группы, еженедельная аудитория 

	Типовая группа
	Европа+
	Хит FM
	Максимум

	Обеспеченные люди в возрасте 20-40 лет
	50,6%
	37,6%
	31,8%

	Обеспеченные мужчины
	44,3%
	27,5%
	32,8%

	Обеспеченные женщины
	47,8%
	40,5%
	21,7%

	Обеспеченные люди, занимающие руководящие должности
	40,1%
	23,2%
	20,7%
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Аудитория радиослушателей, имеющая связь с компьютерной техникой и интернет.
В % от численности соответствующей целевой группы.
	Типовая группа
	Европа Плюс
	Хит FM
	Максимум

	Люди, имеющие компьютер дома
	41,6%
	32,5%
	25,1%

	Москвичи, имеющие домашний компьютер, подключенный к сети Internet
	43,6%
	29,3%
	27,1%

	Люди, регулярно посещающие Интернет и проводящие там не менее одного часа в неделю
	20,8%
	3,9%
	1,9%

	Люди, регулярно посещающие Интернет и проводящие там не менее трех часов в неделю
	19%
	5,3%
	3,4%

	Москвичи в возрасте 16-40 лет,
	
	
	

	Имеющие игровые компьютерные приставки
	60,2%
	40,3%
	28,1%

	- дисковод CD
	46,2%
	39,9%
	27,5%

	- колонки
	47,2%
	41,3%
	29,4%

	- модем
	46%
	36,7%
	31,6%

	- принтер
	48,1%
	38,8%
	33,9%


Оценка затрат  на охват 1% целевой аудитории радиослушателей

	Аудитория радиостанций
	Аудитория 20-40 лет, высок.доход
	Цена за 100 эфиров 15 сек. ролика со всеми скидками
	Цена за охват 1% целевой аудитории

	Европа+
	12,3
	$13 689
	$1 113

	Хит FM
	5,53
	$6 296
	$1 139

	Максимум
	4,26
	$7 113
	$1 670

	Монте Карло
	1,56
	$6 046
	$3 876


Для полного охвата целевой аудитории "Таргет" рассматриваются две радиостанции.

Из оценки рейтинговых таблиц и эффективности затрат на размещение рекламы на радио видно, что несомненными лидерами являются "Европа+" и "Хит ФМ". Данные радиостанции полностью поддерживают целевую аудиторию "Таргет". Затраты на охват 1% аудитории у данных каналов ниже по сравнению с другим. "Европа+" и "Хит ФМ" активно слушает категория людей имеющая доступ к интернет, что поддержит активность рекламной кампании "Таргет" в интернет. 
Предлагаемый план размещения на месяц

"Европа+"                                                                                                                Ролик 15 сек.

	Даты
	Цена

в у.е.
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	К-во

тр-ций
	Итого
	Бонусы

	время
	
	п
	в
	с
	ч
	п
	с
	в
	п
	в
	с
	ч
	п
	с
	в
	
	
	К-во
	brutto

	08.00-09.00
	350
	м
	м
	м
	м
	м
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0
	0
	5
	1750

	09.00-10.00
	350
	м
	м
	м
	м
	м
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0
	0
	5
	1750

	10.00-11.00
	350
	м
	м
	
	м
	
	
	
	
	
	1
	
	1
	
	
	2
	700
	3
	1050

	11.00-12.00
	350
	м
	
	м
	
	м
	
	
	
	1
	
	1
	
	
	
	2
	700
	3
	1050

	12.00-13.00
	210
	
	
	
	
	
	
	
	1
	1
	1
	1
	1
	
	
	5
	1050
	0
	0

	13.00-14.00
	210
	м
	м
	
	м
	м
	
	
	
	
	1
	
	
	
	
	1
	210
	4
	840

	14.00-15.00
	210
	м
	м
	
	м
	м
	
	
	
	
	1
	
	
	
	
	1
	210
	4
	840

	15.00-16.00
	210
	
	
	м
	
	
	
	
	1
	1
	
	1
	1
	
	
	4
	840
	1
	210

	16.00-17.00
	210
	
	
	м
	
	
	
	
	1
	1
	
	1
	1
	
	
	4
	840
	1
	210

	17.00-18.00
	315
	м
	м
	м
	м
	м
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0
	0
	5
	1575

	18.00-19.00
	315
	
	м
	
	м
	
	
	
	1
	
	1
	
	1
	
	
	3
	945
	2
	630

	19.00-20.00
	315
	м
	м
	м
	м
	м
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0
	0
	5
	1575

	20.00-21.00
	210
	
	м
	
	м
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0
	0
	2
	420

	Итого:
	
	8
	9
	7
	9
	7
	0
	0
	4
	4
	5
	4
	5
	0
	0
	22
	$5 495
	40
	$11 900

	Итого:
	$17 395

	Скидка (43%; 55%):
	$2 363
	
	$6 545

	Всего со скидкой:
	$8 487


"Хит ФМ" 

         Ролик 15 сек.

	Даты
	Цена

в у.е.
	18
	19
	20
	21
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28
	29
	К-во

тр-ций
	Итого

	время
	
	п
	в
	с
	ч
	п
	с
	в
	п
	в
	с
	ч
	п
	
	

	8.00-9.00
	160
	1
	1
	1
	1
	1
	
	
	1
	1
	1
	1
	1
	10
	$1 600

	9.00-10.00
	160
	2
	2
	2
	2
	2
	
	
	2
	2
	2
	2
	2
	20
	$3 200

	10.00-11.00
	160
	1
	2
	1
	2
	1
	
	
	1
	2
	1
	2
	1
	14
	$2 240

	11.00-12.00
	135
	
	1
	
	
	1
	
	
	
	1
	
	
	1
	4
	$540

	12.00-17.00
	135
	2
	1
	1
	2
	1
	
	
	2
	1
	1
	2
	1
	14
	$1 890

	17.00-18.00
	165
	2
	1
	2
	1
	2
	
	
	1
	2
	1
	2
	2
	16
	$2 640

	18.00-19.00
	165
	2
	1
	2
	1
	2
	
	
	2
	1
	2
	1
	2
	16
	$2 640

	19.00-20.00
	165
	
	
	1
	1
	1
	
	
	
	
	1
	1
	1
	6
	$990

	Итого:
	
	10
	9
	10
	10
	11
	0
	0
	9
	10
	9
	11
	11
	100
	$15 740

	Скидка: 
	60%
	
	$9 444

	Всего со скидкой:
	$6 296


Для поддержания рекламной активности Таргет в СМИ предлагается проведение рекламной кампании на радио в сентябре и декабре, когда увеличивается потребительская активность.
Затраты в месяц по радиорекламе составят: 14 783 $

Период рекламной активности: 2 месяца.

ИТОГО ПО РАДИО ЗА ВЕСЬ  ПЕРИОД: $29 566
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Как видно из двух верхних диаграмм возрастная аудитория и аудитория по полу примерно одинакова на всех каналах. Сильно отличается показатели по СТС, аудитория канала очень молодая: 40% моложе 15 лет. (не соответствует целевой группе Таргет).  
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Две верхние диаграммы помогут оптимально составить график выходов в зависимости от предпочитанмого времени просмотра ТВ нашей целевой группой. 

Приложение 5

Еженедельная аудитория интерента

Поисковые системы
	PRIVATE
Объемы аудитории Интернета в Москве во второй половине 1999 г.
	
	
	
	

	
	Волна 99/4 (декабрь 1999)
	
	Данные за второе полугодие 1999
(октябрь-декабрь 1999)
	

	
	Тысячи человек
	% от москвичей 16+ лет
	Тысячи человек
	% от москвичей 16+ лет

	www.rembler.ru
	154,1
	2,2
	157,2
	2,2

	www.altavista.ru
	77,6
	1,1
	84,0
	1,2

	www.yahoo.com
	67,1
	1,0
	67,0
	1,0

	www.yndex.ru
	53,6
	0,8
	54,0
	0,8

	www.aport.ru/
	48,8
	0,7
	48,4
	0,7

	www.list.ru
	42,4
	0,6
	38,3
	0,5

	www.excite.ru
	12,3
	0,2
	17,5
	0,2

	www.stars.ru
	-
	-
	10,2
	0,1

	www.lycos.ru
	-
	-
	6,9
	0,1

	Russia of the Net (www.ru)
	-
	-
	10,0
	0,1


Сайты компьютерной и электронной тематики (еженедельная аудитория)

	PRIVATE
Объемы аудитории Интернета в Москве во второй половине 1999 г.
	
	
	
	

	
	Волна 99/4 (декабрь 1999)
	
	Данные за второе полугодие окт.-дек. 99г 
	

	
	Тыс. человек
	% от москвичей 16+ 
	Тысячи человек
	% от москвичей 16+ лет

	www.price.ru
	45.6
	0,6
	42,5
	0,6

	www.exbt.ru
	21,0
	0,3
	21,7
	0,3

	www.zdnet.ru
	11,9
	0,2
	8,6
	0,1

	www.algorithm.ru
	9,6
	0,1
	15,6
	0,2


Деловые, политические, информационные сайты

	PRIVATE
Объемы аудитории Интернета в Москве во второй половине 1999 г.
	
	
	
	

	
	Волна 99/4 (декабрь 1999)
	
	Второе полугодие окт.-дек. 1999
	

	
	Тыс. человек
	% от москвичей 16+ 
	Тыс.человек
	% от москвичей 16+ лет

	РосБизнесКонсалтинг (www.rbk.ru)
	70,3
	1,0
	86,1
	1,2

	Gazeta.ru (www.gazeta.ru)
	36,3
	0,5
	41,1
	0,6

	Interfax (www.interfax.ru)
	34,4
	0,5
	42,4
	0,6

	Информационная лента ИТАР_ТАСС (www.itar-tass.com)
	28,5
	0,4
	34,3
	0,5

	Lenta.ru (www.lenta.ru)
	21,8
	0,3
	21,4
	0,3


Тематические сайты (еженедельная аудитория)

	PRIVATE
Объемы аудитории Интернета в Москве во второй половине 1999 г.
	
	
	
	

	
	Волна 99/4 (декабрь 1999)
	
	Второе полугодие окт.-дек. 1999
	

	
	Тыс. человек
	% от москвичей 16+ 
	Тыс.человек
	% от москвичей 16+ лет

	Анекдоты из России (www.anekdot.ru)
	73,8
	1,1
	76,4
	1,1

	Mail.ru (www.mail.ru)
	58,4
	0,8
	67,9
	1,0

	Автомобили в России (auto.ru)
	45,3
	0,6
	47,8
	0,7

	Weekend (www.weekend.ru)
	38,1
	0,5
	31,9
	0,5

	Чертовы Кулички (www.kulichki.ru)
	37,0
	0,5
	31,7
	0,5

	Music.ru (www.music.ru)
	34,9
	0,5
	33,3
	0,5

	Городской кот (www.citycat.ru)
	29,7
	0,4
	33,8
	0,5

	Chat.ru (www.chat.ru)
	28,7
	0,4
	36,1
	0,5
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$2 700

599,9

16,8

160,9

13,6

12,5

9,4

11,8

10,3

14,3

14,6

Рекламно-справочные издания

Экстра-М

3 000

$2 440

20,5%

$1 940

2 603,1

52,1

37,3

34,7

37,2

39,2

47,4

43,2

49,9

36,0

Центр+

3 010

$1 046

35%

$680

1 940,7

33,8

20,1

24,6

23,9

28,1

35,7

29,8

36,1

20,3

Из рук в руки
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Медиаплан размещения 

Место

Адреса 

Элемент 

Views 

views

Price

Price

СPM

Cроки 

размещения

размещения

рекламы

per day

total

$

%

$

2Sun

СМИ, Финансково-информационные 

РосБизнесКонсалтинг 

www.rbc.ru

баннер 234х60

10 000

220 000

2 640

15%

396

2244

10.2

22 дня

Lenta

www.lenta.ru

ушко 150х80

35 000

240 000

960

20%

192

768

3.2

неделя

Finmarket

www.finmarket.ru

баннер 268х50

7 000

45 000

450

10%

45

405

9

неделя

Gazeta / Бизнес

www.gazeta.ru

баннер 195х72

8 000

55 000

600

10%

60

540

9.8

неделя

Компьютерные площадки

Download.ru

www.download.ru

баннер 468х60

12 000

190 000

800

20%

160

640

3.3

2 недели

Newman

www.newman.ru

текстово-графический блок

3 000

90 000

350

20%

70

280

3.1

месяц

Прайс.ру

www.price.ru

текстово-графический блок

10 000

140 000

900

10%

90

810

5.7

2 недели

iXBT

www.ixbt.ru

текстовый блок

30 000

240 000

450

15%

68

382

1.5

неделя

iXBT / Новости

www.ixbt.ru

баннер 468х60

20 000

250 000

900

15%

135

765

1.8

2 недели

Компьютерная Столица

www.stolica.ru

текстово-графический блок

1 500

45 000

300

15%

45

255

5.6

месяц

Открытые Системы

www.osp.ru

рассылка + блок

20 000

100 000

1500

25%

375

1125

11.2

5 рассылок

Тематические разделы, службы

KM / Компьютеры 

www.km.ru/pc

баннер 468х60

3 500

25 000

500

30%

150

350

14

неделя

Rambler / Компьютеры

www.rambler.ru

баннер 468х60

3 000

20 000

590

15%

89

501

25

неделя

Mail.ru

www.mail.ru

баннер 468х60

7 500

137 000

1100

15%

165

935

2 недели

Total:

1 797 000

12 040

2 040

10 000

Общий рекламный бюджет

сумма - $10 000

Средний CPM - $5.5

 

!

 Цены действительны на июль 2000 г.

Скидка



Cкидка от  цен вебиздателей - $2040

Cреднее количество показов рекламных баннеров -1 797 000

Сроки проведения рекламной кампании - ноябрь 2000 г.
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Лист1

		Август				Сентябрь								Октябрь								Ноябрь								Декабрь

		ЦП - 4 176$						ЦП - 6787 $						ЦП - 15846 $								ЦП - 13906 $										ЦП - 10753 $

		КП - 4097 $						КП - 6787 $								КП - 6677 $								КП - 9263 $								КП - 1 260 $

						Интернет - 2 000 $								Интернет - 2 000 $								Интернет - 2 000 $								Интернет - 10 000 $

				ТВ - 15 000 $																								ТВ - 15 000 $

						Стационарная наружная реклама - 18 528 $ (за 4 мес.);  4 632 $ (в мес.)

														Ротирующаяся наружная реклама - 22 300 $

														PR - 10 000 $

						Ц.пресса		К.пресса		Интернет		PR		TV		Наружка		Итого

		август				$4,151		$8,081		$0		$0		$0		$0		$8,081

		сентябрь				$5,239		$6,633		$2,000		$0		$15,000		$4,632		$28,265

		октябрь				$10,074		$6,677		$2,000		$10,000		$0		$15,782		$34,459

		ноябрь				$10,717		$10,238		$2,000		$0		$0		$15,782		$28,020

		декабрь				$5,092		$1,260		$10,000		$0		$15,000		$4,632		$30,892

		Итого:				$35,273		$32,889		$16,000		$10,000		$30,000		$40,828		$129,717





Лист2

		





Лист3

		






_1026122037

_1030545144.ppt
Далее

Назад



Распределение мужской и женской аудитории 
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_1024753471.xls

_1024741427

_1024741190.xls
Лист1

																		Социально-демографические характеристики целевой аудитории "Таргет"

		Издание		Тираж тыс.		Цена 1/4-А4, 1/8-А3		Скидка		Цена со скидкой		Cover тыс.		Cover %		CPT		Мужчины%		Мужчины%		Возраст 16-34, %		Возраст 16-34,%		Возраст 35-54, %		Возраст 35-54, %		Образование				Образование				Работают %		Работают %		Финансовый статус, %				Финансовый статус, %				Социальный статус, %				Социальный статус, %

																														сред.		высш.		сред.		высш.						выс. обесп		обеспеч		выс.обесп.		обеспеч.		руковод		специал		руковод.		специал.

		Эксперт		50		$2,700		30%		$1,890		76.2		4.6		414.5		1.6		62.8		1.9		54.4		1.0		35.1		0.6		2.5		20.2		75.4		2.2		86.4		6.7		2.5		23.6		39.6		3.2		2.4		37.3		31.3

		Еженедельные развлекательные издания

		Семь дней		980		$2,900		25%		$2,175		1,498.2		37.1		58.6		17.0		34.6		30.9		43.9		22.8		39.9		30.9		24.0		54.0		36.4		32.0		65.2		28.0		28.4		5.0		23.1		24.3		24.7		14.2		16.2

		ТВ-парк		250		$3,195		30%		$2,237		637.6		16.2		138.5		8.6		41.0		12.0		40.1		10.1		41.6		12.7		10.6		52.0		37.7		14.2		68.0		13.8		12.0		5.8		23.0		13.1		10.4		18.0		16.0

		МК-бульвар		380		$1,018		15%		$865		510.5		12.5		69.2		6.8		40.5		9.9		41.1		7.1		36.2		10.3		8.2		53.1		36.5		11.0		65.6		9.9		9.6		5.2		22.8		7.8		8.8		13.4		17.0

		Отдохни		500		$3,710		15%		$3,154		461.3		13.0		242.0		3.8		24.9		11.0		50.6		6.6		37.3		10.3		6.3		58.4		31.0		9.6		63.3		9.1		12.7		5.3		33.5		6.6		7.9		12.5		16.8

		Ежемесячные мужские издания

		Playboy		50		$1,980		0%		$1,980		129.3		5.4		363.7		2.7		64.1		4.3		71.6		1.0		21.1		2.3		2.4		47.3		41.6		2.9		67.8		6.0		3.6		12.4		34.1		2.8		2.3		19.1		17.3

		Men`s Health		35		$1,700		10%		$1,530		102.2		6.4		237.5		2.6		76.4		4.2		88.5		0.4		11.0		1.5		2.7		38.6		60.7		2.5		75.2		8.7		3.6		22.8		43.3		0.3		2.5		2.5		24.5

		XXL		70		$2,250		10%		$2,025		74.1		3.9		523.2		1.7		70.4		2.8		79.6		0.6		20.4		1.5		1.3		51.4		41.3		1.8		74.2		5.4		2.1		19.4		34.8		0.1		1.0		1.5		13.6

		За рулем		60		$3,000		10%		$2,700		599.9		16.8		160.9		13.6		69.2		12.5		44.5		9.4		41.1		11.8		10.3		51.7		38.9		14.3		73.0		14.6		13.0		6.5		26.3		13.5		8.5		19.7		14.0

		Рекламно-справочные издания

		Экстра-М		3,000		$2,440		20.5%		$1,940		2,603.1		52.1		37.3		34.7		40.7		37.2		30.4		39.2		39.5		47.4		43.2		47.7		37.8		49.9		58.6		36.0		39.8		3.7		18.6		36.3		41.6		12.2		15.7

		Центр+		3,010		$1,046		35%		$680		1,940.7		33.8		20.1		24.6		38.7		23.9		26.2		28.1		38.0		35.7		29.8		48.2		34.9		36.1		56.8		20.3		27.4		2.8		17.2		25.0		29.0		11.3		14.7

		Из рук в руки		85		$250		20%		$200		359.8		10.6		19.0		5.7		48.1		8.0		47.2		5.6		40.9		7.1		5.8		52.0		36.8		7.7		65.8		10.5		7.4		7.8		24.9		7.9		5.4		19.3		14.7

		КОМПЬЮТЕРНАЯ ПРЕССА

		Еженедельники

		Компьютерра		45		$1,970		40%		$1,182		80.7		4.2		283.1		2.1		80.9		2.3		59.4		0.8		25.0		0.7		2.4		23.5		67.7		2.3		85.5		5.0		1.9		16.7		28.3		2.5		2.6		27.5		31.6

		Compuret World		30		$1,090		20%		$872		36.8		2.1		415.1		1.0		82.5		0.8		48.5		0.7		48.7		0.2		1.2		16.4		75.3		0.9		73.8		3.1		0.9		22.3		29.1		1.4		1.0		32.6		27.4

		PC-Week		35		$1,500		50%		$750		33.4		2.1		354.6		1.0		88.3		0.9		55.8		0.5		40.5		0.2		1.2		15.6		79.7		0.9		81.6		3.1		0.7		25.1		25.6		1.8		0.8		47.5		22.5

		Ежемесячные журналы

		Мир ПК		45		$1,968		50%		$984		92.1		4.6		215.6		2.4		81.2		2.3		53.5		1.5		42.0		0.8		2.8		23.3		70.0		2.5		82.5		4.3		2.4		12.6		31.6		3.6		2.8		33.8		30.1

		PC-Magazin		30		$2,200		50%		$1,100		41.9		2.2		491.4		1.2		89.9		1.1		55.9		0.7		40.7		0.4		1.3		27.9		68.1		1.1		78.8		2.5		1.1		16.2		32.3		1.8		1.1		38.2		26.3

		Компьютер Пресс		50		$1,400		35%		$910		27.1		1.3		692.0		0.7		76.9		0.7		53.1		0.4		43.5		0.3		0.7		28.7		59.2		0.7		75.9		1.6		0.5		15.8		24.5		1.0		0.7		33.6		25.1

		Дом. Компьютер		35		$1,750		40%		$1,050		84.9		3.3		317.0		1.8		63.8		1.8		46.3		0.9		29.0		1.2		2.1		36.9		55.9		2.1		75.3		3.0		1.9		9.3		27.5		2.1		2.3		21.8		27.0

		Хакер		55		$1,200		35%		$780		102.6		4.3		182.2		2.7		81.0		3.1		65.0		0.6		15.0		1.6		1.8		41.0		41.0		2.2		65.0		3.5		3.7		9.0		44.0		2.6		2.4		22.0		23.0

		Журналы о компьютерных играх

		Страна игр		30		$1,200		35%		$780		116.5		4.2		186.1		2.7		72		3.2		59.0		0.6		14.0		2.0		1.9		46.0		38.0		2.4		64.0		3.9		3.3		9.0		34.0		2.4		2.0		18.0		17.0

		Came.exe		35		$1,500		40%		$900		58.5		2.5		358.2		1.7		87.4		2.1		76.0		0.4		16.1		1.0		1.1		45.1		42.1		1.3		69.6		2.9		1.6		13.2		32.6		1.2		1.3		17.4		21.2
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медиаплан

		TARGET (Декабрь)				Медиаплан размещения

		Место		Адреса		Элемент		Views		views		Price		Скидка				Price		СPM		Cроки

		размещения		размещения		рекламы		per day		total		$		%		$		2Sun

		СМИ, Финансково-информационные

		РосБизнесКонсалтинг		www.rbc.ru		баннер 234х60		10,000		220,000		2,640		15%		396		2244		10.2		22 дня

		Lenta		www.lenta.ru		ушко 150х80		35,000		240,000		960		20%		192		768		3.2		неделя

		Finmarket		www.finmarket.ru		баннер 268х50		7,000		45,000		450		10%		45		405		9		неделя

		Gazeta / Бизнес		www.gazeta.ru		баннер 195х72		8,000		55,000		600		10%		60		540		9.8		неделя

		Компьютерные площадки

		Download.ru		www.download.ru		баннер 468х60		12,000		190,000		800		20%		160		640		3.3		2 недели

		Newman		www.newman.ru		текстово-графический блок		3,000		90,000		350		20%		70		280		3.1		месяц

		Прайс.ру		www.price.ru		текстово-графический блок		10,000		140,000		900		10%		90		810		5.7		2 недели

		iXBT		www.ixbt.ru		текстовый блок		30,000		240,000		450		15%		68		382		1.5		неделя

		iXBT / Новости		www.ixbt.ru		баннер 468х60		20,000		250,000		900		15%		135		765		1.8		2 недели

		Компьютерная Столица		www.stolica.ru		текстово-графический блок		1,500		45,000		300		15%		45		255		5.6		месяц

		Открытые Системы		www.osp.ru		рассылка + блок		20,000		100,000		1500		25%		375		1125		11.2		5 рассылок

		Тематические разделы, службы

		KM / Компьютеры		www.km.ru/pc		баннер 468х60		3,500		25,000		500		30%		150		350		14		неделя

		Rambler / Компьютеры		www.rambler.ru		баннер 468х60		3,000		20,000		590		15%		89		501		25		неделя

		Mail.ru		www.mail.ru		баннер 468х60		7,500		137,000		1100		15%		165		935				2 недели

		Total:								1,797,000		12,040				2,040		10,000

		Общий рекламный бюджет

		сумма - $10 000

		Cкидка от  цен вебиздателей - $2040

		Средний CPM - $5.5

		Cреднее количество показов рекламных баннеров -1 797 000

		Сроки проведения рекламной кампании - ноябрь 2000 г.
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Распределение аудитории канала по возрастным категориям
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Динамика рейтингов каналов в течении дня. Будни. 

Аудитория: Мужчины 25-45. 
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Динамика рейтингов каналов в течении дня. Выходные. 

Аудитория: Мужчины 25-45. 
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диаграммы

		

		Если все "телесмотрение" какой-либо группы принять за 100%, то каждый канал

		имеет свой "кусочек". Среднесуточная доля рассчитывается как отношение всей

		аудитории канала за день к аудитории всего телевидения за тот же день.
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Сентябрь

				Предложение по размещению рекламных материалов на телеканале "REN TV"

				Размещение:		Москва

				Общий хронометраж:		0:33:20

				Таргет

										Базовая		Об-		Стоимость

						Время		День		стоимость		щий		к		Ролики				Кол-во																										С		Е		Н		Т		Я		Б		Р		Ь

				Программа						1 мин.		хроно		оплате

						эфира		эфира		вкл. НДС		мет-								показов		1		2		3		4		5		6		7		8		9		10		11		12		13		14		15		16		17		18		19		20		21		22		23		24		25		26		27		28		29		30

										$		раж		$		15		5				пт		сб		вс		пн		вт		ср		чт		пт		сб		вс		пн		вт		ср		чт		пт		сб		вс		пн		вт		ср		чт		пт		сб		вс		пн		вт		ср		чт		пт		сб

		внутри		т/с “Селеста, только Селеста”		19:00		Пн-Пт		150		2.50		375.00		9		3		12		15						15		15				15								15				15				15								15				15								5				5				5

		внутри		пр. “Случайный свидетель”		20:00		Пн-Пт		150		4.25		637.50		15		6		21		15						15		15		15		15		15						15		15		15		15		15						15		15		5		15		5						5		15		5		5		5

		перед		м/с “Симпсоны”		21:00		Пн-Пт		150		3.58		537.50		11		10		21		15						15		15		15		15		15						5		15		15		15		5						5		5		5		5		15						5		5		15		5		5

		внутри		т/с “МЭШ”		21:30		Пн-Пт		150		4.42		662.50		16		5		21		15						15		15		15		15		15						15		15		15		15		15						15		5		15		15		5						5		5		5		15		15

		внутри		х/ф		22:00		Пн-Пт		150		3.50		525.00		11		9		20		15						15		15		15		15		15						15		15		5		15								5		15		5		5		5						5		5		5		15		5

		перед		пр. “Спорт-курьер”		0:15		Пн-Пт		150		2.83		425.00		10		4		14		15						15				15				15								15				15		15						15		5				15		5						15				5				5

		внутри		т/с “Пляж (Спасатели Малибу)”		0:30		Пн-Чт		150		1.50		225.00		5		3		8										15				15								15				15				5										15												5				5

		перед		Новости REN-TV		17:30		Сб-Вс		150		1.75		262.50		6		3		9				15		15												15		15												5		15												15		5												5

		внутри		пр. “Несчастный случай”		17:45		Сб		150		0.92		137.50		3		2		5				15														15														15														5														5

		внутри		пр. “Белый попугай”		17:45		Вс		150		0.83		125.00		3		1		4						15														15														15														5

		внутри		х/ф		18:15		Сб-Вс		150		1.92		287.50		7		2		9				15		15												15		15												15		5												15		15												5

		внутри		пр. “Большая политика”		20:30		Сб		150		1.08		162.50		4		1		5				15														15														5														15														15

		перед		пр. “Футбольный курьер”		20:40		Вс		150		0.83		125.00		3		1		4						15														15														15														5

		внутри		х/ф		21:30		Сб-Вс		150		1.92		287.50		7		2		9				15		15												15		15												15		15												5		5												15

		внутри		т/с “Элли Макбил”		0:30		Сб		150		0.83		125.00		3		1		4				15														15														15														5

		внутри		пр. “Анатомия катастрофы”		0:30		Вс		150		0.67		100.00		2		2		4						15														15														5														5

						Итого:		0.0%				33.33		5,000.00		115		55		170		6		6		6		6		6		5		6		5		6		6		6		5		6		5		6		6		6		5		6		5		6		5		6		6		6		5		6		5		6		5





Декабрь

				Предложение по размещению рекламных материалов на телеканале "REN TV"

				Размещение:		Москва

				Общий хронометраж:		0:33:20

				Таргет

										Базовая		Об-		Стоимость

						Время		День		стоимость		щий		к		Ролики				Кол-во																										Д		Е		К		А		Б		Р		Ь

				Программа						1 мин.		хроно		оплате

						эфира		эфира		вкл. НДС		мет-								показов		1		2		3		4		5		6		7		8		9		10		11		12		13		14		15		16		17		18		19		20		21		22		23		24		25		26		27		28		29		30		31

										$		раж		$		15		5				пт		сб		вс		пн		вт		ср		чт		пт		сб		вс		пн		вт		ср		чт		пт		сб		вс		пн		вт		ср		чт		пт		сб		вс		пн		вт		ср		чт		пт		сб		вс

		внутри		т/с “Селеста, только Селеста”		19:00		Пн-Пт		150		1.83		275.00		5		7		12		15						15		15				15								5				15				5								5				5								5				5				5

		внутри		пр. “Случайный свидетель”		20:00		Пн-Пт		150		4.25		637.50		15		6		21		15						15		15		15		15		15						15		15		15		15		15						15		15		5		15		5						5		15		5		5		5

		перед		м/с “Симпсоны”		21:00		Пн-Пт		150		3.58		537.50		11		10		21		15						15		15		15		15		15						5		15		15		15		5						5		5		5		5		15						5		5		15		5		5

		внутри		т/с “МЭШ”		21:30		Пн-Пт		150		4.42		662.50		16		5		21		15						15		15		15		15		15						15		15		15		15		15						15		5		15		15		5						5		5		5		15		15

		внутри		х/ф		22:00		Пн-Пт		150		3.50		525.00		11		9		20		15						15		15		15		15		15						15		15		5		15								5		15		5		5		5						5		5		5		15		5

		перед		пр. “Спорт-курьер”		0:15		Пн-Пт		150		2.83		425.00		10		4		14		15						15				15				15								15				15		15						15		5				15		5						15				5				5

		внутри		т/с “Пляж (Спасатели Малибу)”		0:30		Пн-Чт		150		1.50		225.00		5		3		8										15				15								15				15				5										15												5				5

		перед		Новости REN-TV		17:30		Сб-Вс		150		1.83		275.00		6		4		10				15		15												15		15												5		15												15		5												5		5

		внутри		пр. “Несчастный случай”		17:45		Сб		150		0.92		137.50		3		2		5				15														15														15														5														5

		внутри		пр. “Белый попугай”		17:45		Вс		150		0.92		137.50		3		2		5						15														15														15														5														5

		внутри		х/ф		18:15		Сб-Вс		150		2.00		300.00		7		3		10				15		15												15		15												15		5												15		15												5		5

		внутри		пр. “Большая политика”		20:30		Сб		150		1.08		162.50		4		1		5				15														15														5														15														15

		перед		пр. “Футбольный курьер”		20:40		Вс		150		1.08		162.50		4		1		5						15														15														15														5														15

		внутри		х/ф		21:30		Сб-Вс		150		2.00		300.00		7		3		10				15		15												15		15												15		15												5		5												15		5

		внутри		т/с “Элли Макбил”		0:30		Сб		150		0.83		125.00		3		1		4				15														15														15														5

		внутри		пр. “Анатомия катастрофы”		0:30		Вс		150		0.75		112.50		2		3		5						15														15														5														5														5

						Итого:		0.0%				33.33		5,000.00		112		64		176		6		6		6		6		6		5		6		5		6		6		6		5		6		5		6		6		6		5		6		5		6		5		6		6		6		5		6		5		6		5		6
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